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X. A reklam

lehet j6, és lehet rossz. Persze attdl is fiigg, honnan nézzilk. A tizedik, cslcsszu-
pernek kikidltott mosépor rekldmja, vagy a harmincadik, Kanaant igéré partplakat lat-
tara legalabbis gondolkodéba esiink. Kinek j6 ez ?

Akit informal(ni latszik), vagy akinek a pénzt (hatalmat) hozza?

E tiz téma koré csoportositjuk tehat a rendelkezésre 4llé tényanyagot, a véleménye-
ket és ellenvéleményeket, a toprengéseket, a kérdéseket, a feladatokat; s alkaiman-
ként példakat idéziink a feladatok megoldasara is. J6 lenne, a felsorolt témakhoz
Klubtarsaink mar most reflexiékat, gondolatokat f(iznének, fgy ezeket is beépithetnénk
a kdzleményekbe.

Kérjilk, frjdk ra a boritékra: "Médiafogyaszték Klubja".

(A cikksorozatra vonatkozé irodalomjegyzéket a sorozat befejezésekor kézoljik.)

BODA EDIT

Médiapedagdgia Ausztriaban

A médianevelés a pedagdgia nélkilldzhetetlen része. A médianevelés tobbet jelent
anndl, mint hogy a gyerekeknek megtanitjuk, milyen technikaval és médszerekkel dol-
goznak az egyes médiumok, tébb, mint hogy éreztetjiik velik egy-egy technikai meg-
oldas hatésat, tébb, mint hogy informéljuk 6ket, milyen gazdaséagi érdekek hatarozzak
meg a produkciét és a forgalmazast, vagyis végsé soron tébb, mint az eldbb felsorolt
- nagyon fontos - tevékenységek dsszessége.

A pedagégianak elemeznie és értelmeznie kell a médiumokhoz valé viszonyat, kiilo-
nésen napjainkban, amikor a hagyomanyos médiumok vélasztéka Gn. "(ij médiumok-
kal" béviil. Tudnunk kell, hogy mindezek kiilén-kiilén és egyittesen milyen mértékben
befoly4soljak azokat a képességeket és viselkedésformakat, amelyek fontos alapkéve!
a gyermek fejl6désének. :

Kezdjilk a befogaddssall A gyermek képtelen arra, hogy a latottak oksagi viszonyait
értelmezze. Azt, amit lat, mint végtelen sort - kiilénbdz6 egymas utan kévetkezd rész-
letekbd| 6sszerakva - fogja fel: a részleteket felfogta ugyan, de a mondanivald rei“"a
marad elétte. Fennall az a veszély, mivel a kisgyerek mér oly sok esetben volt kéril-
véve a részletek érthetetlen sorozataval, hogy el se kezdi kérdezni: "miért?". E negatlV
eshetéség mellett azonban nem szabad elfelejteniink, hogy a médiumokkal valé
kapcsolat gyakorisaga esetleg javithat a befogadas kapacitasan és minéségén - ha
ez fgy van, akkor az ebbdl fakadd kévetkezményt a pedagégiai stratégiaknak figye-
lembe kell venniiik. Tanitsuk meg tehat a gyerekeket tudatosan nézni, megfigYGm!!
Tanitsuk meg 6ket arra, hogy szavakba foglaljak, nyelvileg megfogalmazzak azt, amit
lattak.

A fejl6dé ember életében formald faktor minden olyan teriilet és lehetség, amely
tapasztalatgyGjtésre és cselekvésre késztet. A cselekvés és a tapasztalatgydijtés pe’”
sze veszélyt és rizikét jelenthet, jollehet a "trial and error" metédusnak emellett 6rias!
lehetdségei is vannak. De mégis: azok a gyerekek, akik aranytalanul sok idét toitenek
a televizié vagy a vided elétt, megfosztjak magukat az Ggynevezett primer tapaszta|a'
toktél. Csak latszlagos valésagot érzékelnek, nem tapasztaljak, nem tanuljak meg 2
helyes reakciét a valésagos helyzetekben. )

Most a mi feladatunk a gyerekeknek, fiataloknak afternativ cselekvéseket felkinaln!
javasolni; az aktiv jaték soran beszélgetéseket kezdeményezni és - aminek orul a
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médiapedagbgus - sajat médiaalkotasokra észténdzni. Ezzel tobb legyet Utiink egy
Csapasra: a médiaalkotds nemcsak hogy aktiv, szellemi és fizikai tevékenységgel teli
munka, a gyermekek a médiaalkotds sordn nemcsak hogy a médium megforméldsa-
Nak titkait ismerik fel, hanem egyben 6nmagukon tapasztaljgk, hogyan hatnak a médi-
umok, és miként lehet velik manipuldlni. Felismerik, milyen motivumok késztetik &ket
a médiamunkara. Eszreveszik, milyen igényiiket elégiti ki a médium. Szérakozas?
Unalom(iz6? Kommunikéciés lehetéség? Menekilési kisérlet a mindennapi prob-
I6maktsl? Szokas? Ha a pedagdgia sikeres akar lenni, tekintetbe kell vennie a fiatalok
motivaciéit, az életkori, illetve az életkornak megfelels igényeit. Ez egyébként a funda-
mentuma az osztrak minisztérium altal kiadott médianevelési flizetsorozatnak. De mi-
olétt a kiadvanyok ismertetésére ratérnék, szeretném érinteni a bedllitotisdg, az érté-
kek és a tdrsadalmi kapcsolatok tertiletét.

A televizié er8siti és befolyasolja értékrendiinket. Minél tébb idét toltink a tévé elétt,
annél inkabb formalédik elképzelésiink a minket kériilvevé vilagrél. Az a nézé, aki
Sokat il a képernyS elétt, pl. meg van gy&z6dve arrél, hogy kérnyezetiinkben tébb
blneset térténik, mint a valésagban. Kliséken alapulé elképzeléseik pl. a ndi és a férfi
SZerepr6l szintén er6sitést kapnak, mint ahogyan az egyéb sztereotipidk is
Megerésddhetnek. A pedagégianak akkor az lehet a stratégidja, hogy igyekezzék al-
ternatfy értékeket, mintakat felmutatni.

Az 4j médiumok a gyermekek és a fiatalok szabadidejének elég nagy részét igény-
be veszik. Ez részben a tarsadalmi kapcsolatok ellen dolgozik, hiszen a médium nem
SZocidlis tars, nem képes pétolni a kapcsolatokat: nem 4ll ellen, nem beszél vissza,
nem konfliktustliré. Ezen a téren a pedagdgiai stratégia feladata, hogy valédi barati
kapcsolatok létrejottét Osztondzze. Csakis e kapcsolatok, baratsagok, természetes
konfliktusok mutathatnak Utirdnyt szociélis kompetenciank kialakuléasa és tovabbfejls-
dése felé. Re4lis kapcsolatokban tanuljuk meg dnmagunkat félfedezni; a (technikai)
Médium barmilyen sokat is tud - tikrézni nem tud benniinket.

De miként lehetséges - pedagégiai alapelveinket betartva és magvalésitva - konk-
rétan cselekedniink?

Ausztridban a médianevelés (Erlass zur Medienerziehung) a hivatalos tanterv
fésze. Nem kiilon tantargy, hanem - mondjuk - didaktikai elv, amely arra 8szténéz,
h°gy a médiavilag, a "médiakdrnyezet" befolydsanak motivumaira és mozzanataira a
tan&r minden egyes tantargyban ramutasson. A miniszteri rendelet fékuszaban a gyer-
Mek tudatos, aktiv, autoném médiatevékenysége (Medienhandeln) 4ll, ami ebben az
Osszefiiggésben azt jelenti, hogy a médiaval valé kapcsolat nem passziv, hanem ak-
tiv tevékenység. A média hatasanak foka az individuumtél fiigg, jelentésége szemé-
lyenként kilonbozik, és ez a - barmily valtozé - hatés teszi a médiafogyasztast
(Médiakonsum) tekintve aktiv "produkciéva". Az osztrakok, a didkok, a gyermekek, a
fiatalok személyiségébél, szerepelvardsabdl (Rollenerwartungen), kommunikéciés igé-
Nyeibé| és hidnyaibél indulnak ki. Ugyancsak pedagdgiai cél annak felmutatasa, hogy
& dokumentécié, a hir se azonos magaval a naturdlis valésaggal, hanem emberektdl,
Srdekekts| (gazdasag!) fiiggd, masodlagos, fiktiv valésagot adnak vissza. Objektiv,
Semleges (weltfrei) médium nincs. E tény ismeretében cél, hogy a gyerekek felismer-
l§k az gsszefiiggést a gazdasagi faktorok, a médiamegformalas-produkcié és a mé-
d""‘f°9yasztés kozott. A sajat médiamunkanak, a fiatalok kreativitdséanak, alkotétevé-

®nységének jelentségét hangsllyozza a rendelet. A kreativ munkaban tudja a fiatal
32okat a jelenségeket és hatasukat sajat magan tapasztalni, amelyek teoretikusan ko-
26litve szarazak.

A rendelet kiadasa utan a minisztérium kérdéivvel fordult a tanitékhoz (6-10 éves
gV?"hekek oktat6ihoz; 3500 iskolaban), s ebben a médianevelés egyes elemeit ope-
"acionalizalva tarta a taniték elé, feladatformaban, médszertani segédletként. A meg-
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lep&en sok visszajelzés tobbek kozott azt az érdekes eredményt hozta, hogy jelentés
pozitlv dsszefiiggés 4ll fenn a médianevelési gyakorlat intenzitdsa és az lrott tanftasi
Jjavaslatok hasznélata kozt. A médszertani segédanyagokat ~ killdndsen (j diszcipli-
nak esetében - ma éppugy igénylik a kollégak, mint kordbban, és nem tekintik alkoté-
személyiségilk megsértésének, ha ilyenekkel ellatjak Gket.

Ez a tény batoritott benniinket arra, hogy a tanftékat és a tanarokat javaslatokkal
segitsilk a médianevelési munkajukban. Az 4ltalanos iskola részére 6 fiizetet adtunk
ki, amelyek - kiilénbdz6 szemszégbSl - mind a médianeveléssel foglalkoznak. A
fiizetek a kévetkez6k: Beszéljink a tévérdll, Hosékl HEsék?, A médiamdhelybd,
Diékujsag, Szilbk estéje, Moka a tévével.

A mésodik fiizet péld4ul a gyerekek h&sfogalmaibél, motivaciéibél, igényeibdl indul
ki; a harmadik egy pillantast vet a produkciés munka kulisszai mégé, és a médiafo-
gyaszt6 gyermeket a fizet6képes, tehat a pénzi hozé kdzénség szerepében igyekszik
bemutatni. A gyerekek Igy megkapjék az elsd jelzést arrél a tényrél, hogy mar 6k is -
mint célcsoport - massziv gazdaségi nyomés alatt 4linak. A Didkujsdg az Gjségoknak
a tanftasban valé felhasznélaséra, valamint egy sajét didkujsag készitéséhez ad segit-
séget. A Sziil6k estéje célja a sziilék, mint nagyon fontos partnerek bevonasa 2
médianevelés folyamatdba, mig a Mdéka a tévével az egész nevelési folyamat
élvezetes, Osszegz8 lezarasara torekszik. (Természetesen csak relativ értelmd
lezarasara.)

A kozépiskoldsoknak szént fiizetekben hasonlé vezérgondolatokbél indultunk Ki-
Azonban felvet6détt néhany probléma, mivel fokozottan kellett igyelniink arra, hogy
nem egy tanar tanitja a killonbézé tantargyakat. Igyekeztiink ezért felmutatni, hogy 2
médianevelés milyen jél illesztheté a kiilénb6z6 tantdrgyak anyagéba, és erre model-
leket is adtunk (szamtan-mértan, foldrajz-gazdasagtan, fizika-kémia, zene, biolégia)-
Ugy érezzilk, hogy ezek a tanitasi modellek a kollégaknak valéban sok Gj impulzust
adtak. Kozépiskolai fiizeteink a kdvetkezé cimet viselik: Identifikacid, Informé-
cié/dokumentécié, Er6szak/horror.

A médiapedagégianak végteleniil fontos terillete a tanarképzés, valamint a tcvéb'?'
képzés. Még rengeteg munka var rank, mert a hatdsos médianevelés a tanardl 1
mas szerepet kivan, mint a hagyomanyos tanitis. A médiapedagdgia felfedezd tany
last kdvetel, s ez vonatkozik a tanarra éppigy, mint a didkra. A tanérnak is Gjra at kell
gondolnia szerepét. Nem mindentudé polihisztor tébbé, nem mindent megO"_j
kézpontja a tanulési-tanitasi folyamatnak, hanem & is a didkokhoz hasonlé, sajét
magat és sajat médiaszokasait, médiabefogadé habitusat félfedezd partner.

SUSANNE KRUCSAY

KEP-telenség

Nincs a mivészetnek egyetlen olyan 4ga sem, melyet a Biblia valahogyan &t N°
hatott, meg ne érintett volna. [gy van ez a modern, technikai alapt képteremtéssel 1
szamos bibliai indittatast film készilt: felemel6 és kézénséges, ahitatos és prOféf"
megindité és botranyos. A filmnél még erészakosabb {izleti érdekeltség(i videoipar d
felzarkézott a sorba.

Alig van az iskolai oktatasnak olyan teriilete, ahol ne addédnék alkalom
(természetesen nem allandéan és azonos mértékben) az ismeretek bibliai vonatkoz&
séra utalni. Az utalasok, magyaréazatok, elvonatkoztatasok mindig tobbet érnek és M
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